SYLLABUS

Té dhéna bazike té léndés

Njésia Akademike: Fakultei i Arkitekturés, Dizajnit dhe Teknologjisé sé
Drurit

Programi: Arkitektura e Interierit dhe Dizajni i Mobilieve

Titulli i 1éndés: Ndérmarrési dhe Marketing

Niveli: Bachelor

Statusi i 1éndés: Obligative

Viti i studimeve: II

Numri oréve né javé: 3

Vlera né kredi: 6

Koha / lokacioni: USHAF

Mésimdhénési i l1éndés:

Detajet kontaktuese:

Pérshkrimi i 1éndés Kjo 1léndé prezanton konceptet themelore té

ndérmarrésisé dhe marketingut si dy fusha plotésuese
né zhvillimin e njé biznesi té suksesshém. Studentét do
té njihen me figurén e ndérmarrésit, procesin e
identifikimit t¢ mundésive dhe zhvillimit té ideve té
reja, analizén e fizibilitetit dhe ndértimin e njé modeli
efektiv biznesi. Po ashtu, lénda trajton bazat e
marketingut - duke pérfshiré kuptimin e tregut dhe
sjellies sé¢ konsumatorit, zhvillimin e strategjisé sé

marketingut dhe aplikimin e instrumenteve té
marketing miksit (produkt, ¢mim, distribuim dhe
promovim). Pérmes qasjes praktike dhe rasteve

studimore, studentét do té aftésohen té hartojné njé
plan biznesi dhe té zbatojné strategji marketingu,
pérfshiré marketingun digjital, né funksion té krijimit
té vlerés pér klientin dhe rritjes sé géndrueshme té
biznesit.

Qéllimet e léndés:

Qéllimi i léndés éshté t'u mundésojé studentéve té
zhvillojné njohuri teorike dhe praktike mbi procesin e
ndérmarrésisé dhe marketingut, duke i aftésuar ata té
identifikojné mundési té reja biznesi, té analizojné
mjedisin konkurrues, té zhvillojné modele efektive
biznesi dhe té aplikojné strategji té marketingut pér
ndértimin e avantazhit konkurrues dhe krijimin e
vlerés pér klientét.

Rezultatet e pritura té

Pas pérfundimit té ligjérimit té késaj lénde studenti do té
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nxénies:

(a) njohurité;
(b)  aftésité/shkathtésité
dhe

(c) kompetencat:

jeté né gjendje qé:

o identifikoj dhe vlerésojé mundésité e reja té biznesit
dhe faktorét gé ndikojné né suksesin e tyre

o analizojé industriné dhe mjedisin konkurrues
pérmes metodave té analizés sé tregqut

e kuptoj konceptet bazé té marketingut dhe réndésiné
e tyre né zhvillimin e njé ideje biznesi

o njoh strategjité e marketingut dhe instrumentet e
marketing miksit (produkt, ¢cmim, distribuim dhe

promovim)

o kuptoj réndésiné e marketingut digjital dhe rolin e
tij né komunikimin me klientét

o hartojé njé model té thjeshté biznesi qé demonstron
krijimin e vlerés pér klientin

o zhoillojé aftési praktike né komunikim, prezantim,
puné ekipore dhe shkrim profesional né kontekst

biznesor

Kontributi né ngarkesén e studentit (gjé qé duhet té korrespondojé me rezultatet e

té nxénit té studentit)

Aktiviteti Oré Dité/javé Gjithsej

Ligj érata dhe ushtrime 3 15 45

praktike

Puné praktike

Kontaktet me

mésimdhénésit - 1 2 2

konsultimet

Ushtrime né terren 1

Kollokiume - seminare 1 2 2

Detyra té shtépisé

Koha e studimit vetanak e

studentit (né biblioteké 3 15 45

ose né shtépi)

P?rgatitj a pérfundimtare 5 12 o4

né provim

Koha e kaluar né vlerésim 1 1 1
(teste, kuiz, provim final)

Projektet, prezantimet etj 1 1 1
Totali 149

Metodologjia e
mésimdhénies (  dhe
mésimnxénies )

Ligjérata dhe ushtrime té kombinuara me raste té
studimit dhe diskutime né klasé. Gjaté oréve
mésimore studentét inkurajohen té marrin pjesé né
ményré aktive né diskutime pér trajtimin dhe
zgjidhjen e problemeve té ngritura pérmes rasteve té

studimit.

Metodat e  vlerésimit

Metoda e vlerésimit:




(kriteret e kalueshmérisé)

10% - Vijueshmeri dhe angazhim,
10% - Punim seminarik, detyré,
me shkrim

40% - Kollokviumi i parg,

40% - Kollokviumi i dyté,

100% - Provimi final,

Mjetet e konkretizimit -
TI

Smart board

Raporti ndérmjet pjesés
teorike dhe praktike té
studimit

70%
30%

Literatura

Literatura bazé

1. Emeric Solymossy & Safet Merovci, “Ndérmarrésia”,
Prishtiné, 2006.

2. Barringer, BR & Ireland, Entrepreneurship: Successfully
Launching New Ventures by London, RD (6th ed.),
(2019), Prentice Hall.

3. Philip Kotler and Gary Armstrong - “Principles of
Marketing” - 13 Edition, London 2010,
4. Prof.dr.Ali Jakupi ,,Bazat e marketingut, Prishtine,2008.
. E-marketing7th Edition, by Raymond D. Frost(Author),
Judy Strauss 2018

Literatura shtesé

4

1. Profdr.Ramiz  Livoreka , Kérkime  Marketingu

Prishtine, 2011

Plani i dizajnuar i mésimit:

Java

Ligjérata qé do té zhvillohet

Java e paré:

Cka éshté ndérmarrésia dhe kush éshté ndérmarrés?

Java e dyteé:

Njohja e mundésive dhe gjenerimi i ideve

Java e treté:

Studimi i Fizibilitetit

Java e katért:

Zhvillimi i njé modeli efektiv biznesi

Java e pesté:

Analiza e Industrise dhe Konkuruesit

Java e gjashté:

Vlerésimi i dijes - Kolokfiumi i paré

Java e shtaté:

Pérkufizimi i Marketingut dhe procesi i Marketingut

Java e teté:

Njohja e tregut dhe konsumatoreve

Java e nénté:

Strategjia e marketingut me instrumenteve te
marketing miksit

Java e dhjeté:

Politika e instrumentit te produktit




Java e njémbedhjeté: Politika e instrumentit te cmimeve, distribuimit

Java e dymbédhjeté: Komunikimi i vleres per klient: Strategjia e
komunikimeve te integruar te marketingut

Java e trembédhjeté: Marketingu Digjital
Java e katérmbédhjeteé: Shkrimi i njé plani biznesi
Java e pesémbédhjeté Vleresimi i dijes - Kolokfiumi i dyté

Prezantimi i Projekteve

Politikat akademike dhe rregullat e mirésjelljes

Studenti éshté i obliguar t'i vijojé ligjératat mé rregull dhe té keté sjellje korrekte nda
j kolegéve dhe stafit t& Universitetit, mbajtja e qetésisé dhe angazhimi interaktiv gjaté
ligjératave dhe ushtrimeve éshté e obligueshme.




