Té dhéna bazike té 1éndés

Njésia akademike:

Fakulteti i Arteve te Aplikuara

Titulli i lIéndés: Grafiké reklamuese II
Niveli: Bachelor

Statusi léndés: Obligative

Viti i studimeve: 2

Numri i oréve né javé: 3

Vlera né kredi - ECTS: 6

Pérshkrimi i léndés

Kjo léndé trajton parimet dhe metodat e dizajnimit té
brendit (branding) né varési té llojit t&¢ veprimtarisé sé
biznesit. Studentét do té mésojné si té konceptojné dhe
realizojné njé brend pér sektoré té ndryshém, duke
pérfshiré restorantet, hotelet, produktet e letrés, shitoret
me pakicé dhe shumicé, qytetet, institucionet kulturore,
stacionet televizive dhe agjencité e branding-ut. Lénda
kombinon analizén teorike té kérkesave té tregut me
praktikat profesionale té dizajnimit té identitetit vizual.

Qéllimet e léndés:

Qéllimi i késaj lénde éshté qé studentét té pérvetésojné
njohurité mbi kérkesat dhe dizajnet grafike té
kompanive, si dhe té zhvillojné aftésité pér krijimin dhe
menaxhimin e simboleve vizuale dhe materialeve t&é
brendit, duke ndihmuar né zhvillimin e identitetit
profesional té kompanive ose vazhdimin e punés me
brendin ekzistues.

Rezultatet e pritura té nxénies:

Pas pérfundimit t€ suksesshém t€ 1éndés, studenti do t&
jeté né gjendje té:

e njohé dhe pérdoré parimet, mjetet dhe teknikat e
dizajnit grafik pér branding-un e kompanive;

e analizojé kompaniné dhe informacionet shtesé
pér t€ zhvilluar njé brend t&€ pérshtatshém,;

e konceptojé dhe realizojé elemente t€ identitetit
vizual si logo, kartvizita, letterhead dhe materiale
té tjera té brendit;

e zbatojé€ parimet dhe teknikat e branding-ut né
ményré profesionale pér kompanité e ndryshme.

Kontributi né ngarkesén e studentit

(gjé qé duhet té korrespondoj me rezultatet e té nxénit té studentit)

Aktiviteti Oré Dité/javé Gjithésej
Ligjérata 2 14 28
Ushtrime teorike/laboratorike 2 14 28




Puné praktike

Kontaktet me
mésimdhénésin/ konsultimet

Ushtrime né teren

Kollokfiume,seminare

Detyra té shtépisé

Koha e studimit vetanak té
studentit (né biblioteké ose né
shtépi)

Pérgaditja pérfundimtare pér
provim

Koha e kaluar né vlerésim (teste,
kuiz, provim final)

2 1 2

Projektet, prezentimet, etj

4 1 4

Totali

156

Metodologjia e mésimédhénies:

Ligjérata, puné individuale, detyra, diskutime, puné né
grupe

Metodat e vlerésimit:

80% Punime Praktike
20% Prezantim

Literatura

Literatura bazé:

Best Practices for Graphic Designers, Packaging: An
essential guide for implementing effective package
design solutions Flexibound - April 18, 2014 by Grip
(Author)

Plani i dizejnuar i mésimit:

Java Ligjerata qé do té zhvillohet

Java e pare: Si té emérojmé njé biznes: konceptimi i identitetit dhe
strategjité e branding-ut

Java e dyte: Dizajnimi i logos

Java e trete:

Dizajnimi i materialeve té biznesit: vizitkartela, lapsa,
fletore dhe ¢anta

Java e katért:

Dizajnimi i banerave: koncepti, kompozicioni dhe
implementimi vizual

Java e pesté:

Dizajnimi i billboard-eve

Java e gjashteé:

Rishqyrtimi i dizajneve: feedback kritik dhe pérmirésimi
i projekteve.

Java e shtaté:

Dizajnimi i paketimit pér cokolladé

Java e teté:

Dizajnimi i paketimit pér chips

Java e nénté:

Dizajnimi i produkteve pér fémijé: kreativitet dhe
pérshtatshméria.

Java e dhjete:

Dizajnimi i paketimit pér pelenat




Java e njémbedhjeteé: Dizajnimi i letrave té lagura

Java e dymbédhjeté: Dizajnimi i paketimit pér ujé pér femijé
Java e trembédhjeté: Diskutimi dhe rishqyrtimi per dizajnet paraprake
Java e katérmbédhjete: Prezantimi final i projekteve: analiza kritike, feedback

dhe vlerésimi i punés.

Java e pesémbédhjete: Perzgjedhja e punimeve per ekspozite

Politikat akademike dhe rregullat e mirésjelljes:

Vijueshméria e rrequllt, mbajtja e getésisé dhe angazhimi aktiv né dialog gjaté ligjératave dhe
ushtrimeve éshté e obliqueshme.




