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Mésimdhénési i 1éndés:

Detajet kontaktuese:

Pérshkrimi i Iéndés:

Pérshkrimi fokusohet te aspektet teorike me raste studimi pér
Marketingun, fokus i 1éndés: Kuptimi i konceptit té marketingut,
zhvillimi historik i marketingut. Koncepti i shitjes me marketing,
térhegja dhe mbajtja e konsumatoréve, Marketingu dhe zhvillimi
ekonomik, Marketingu dhe Kklienti, roli i1 shitjes, Nivelet e
marketingut, Menaxhimi i marketingut, Mjedisi afarist dhe
marketingu, Strategjia e marketingut dhe analiza SEOT, Analiza
e konkurrencés, Misioni i kompanisé dhe marketing, Marketingu
dhe tregu i synuar, Kontrolli i marketingut, Segmentimi i tregut
dhe marketingu.

Qéllimet e léndés:

Qéllimi i 1&ndés éshté té pajisé studentét me njohurit themelore
nga Marketingu.

Studentét do té njoftohen me kuptimin e Marketingut si proces qé
ka ndikim né lidhjen e kompanis me tregun, me réndésin e
Marketingut pér zgjerimin e afarizimit té kompanisé, té njoftohen
me parimet e Marketingut (4P), me rolin e Marketingut né
hulumtimin, kérkimin dhe studimin e tregut, té njoftohen me
konceptin e Marketingut si proces.

Rezultatet e pritura té
meésimnxénies:

Pas pérfundimit té suksesshém té I&ndés, studenti do té jeté né
gjendje té:
e Njohé konceptin bazé té marketingut,
o Keté aftési gé rolin e marketingut ta vejé né funksion té
kompanisé,
o Aplikoj né praktiké parimet e marketingut né funksion té
bizneseve dhe organizatave,
e Te njohin shitjet dhe rolin e tyre ne biznes
e Funksionalizim shkathtésité e fituara duke gené pjesé e
ekipes sé marketingut,
e Jeté kompetent pér té dhéné ide pér ményrén e realizimit
té marketingut ne kompani,
o Kompetenca bazike pér te gene mbikéqyrés i njé sektori
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te marketingut ne kompani.
e Kompetenca bazike pér te organizuar punén e
marketingut ne kompani.

Parakushtet:

Njohuri themelore né ekonominé e biznesit, menaxhimin e
biznesit, aftési analitike, njohuri t&€ komunikimit dhe té& shkrimit,
si dhe aftési né pérdorimin e teknologjisé informative

Kontributi né ngarkesén e studentit (gjé gé duhet té korrespondoj me rezultatet e té nxénit

té studentit)

Aktiviteti

Aktiviteti | Aktiviteti Aktiviteti

Mésim teorik dhe praktik

3 15 45

Puné praktike

Kontaktet me mésimdhénésin/konsultimet

Ushtrime né teren

Kollokviume, seminare deh projektet 3 2 6

Detyra té shtépisé

Koha e studimit vetanak té studentit (né 3 15 45

biblioteké ose né shtépi)

Pérgatitja pérfundimtare pér provim 7 2 14

Koha e kaluar né vlerésim (teste, kuiz dhe

provim final)

Projektet dhe prezantimet

Totali

125

Metodologjia e
mésimdhénies:

Orientimi ne shtjellimin e materialit duke mare raste studimi te
cilat do te diskutohen ne grup, mésimi duke u bazuar ne njé
problem te paragitur, angazhim pér studentin pér te prezantuar
njohurit e fituara gjate ligjératés.

Metodat e vlerésimit:

Studenti mund té zgjedhé té vlerésohet njé nga dy format e
vlerésimit, té dhéna mé poshté:

1. Forma 1: Vlerésim me kolokviume

2. Forma 2: Vlerésimi me provimin pérfundimtar.

Forma 1:
Né formén e paré té vlerésimit “Vierésimi me kolokviume”
studenti vlerésohet né tre veprimtari gé realizohen gjaté
ligjératave:

1. Kolokviumi 1 (45%), vlerésim individual

2. Kolokviumi 2 (45%), vlerésim individual

3. Veprimtaria né klasé (10%), vlerésim individual
Nése studenti nuk éshté i kénaqur me vlerésimin e arritur sipas
formés 1, atéheré ai mund t'i nénshtrohet vlerésimit sipas
formés 2 pér té marré njé vlerésim mé té larté.

Forma 2:




Népérmjet provimit pérfundimtar studenti mund té arrijé
maksimumi 90% té pikéve nga gjithsej 100 piké.

Pjesa tjetér e pikéve prej 10% duhet té plotésohet nga aktiviteti
I kryer gjaté leksioneve.

Né Kolokviumin 1, Kolokviumin 2 dhe provimin pérfundimtar,
vlerésimi i studentéve do té b&het pérmes njé formulari
vlerésimi, i cili duhet té plotésohet individualisht nga studenti.
Formulari i vlerésimit do té pérmbajé 5 detyra pérmes té
cilave do té vlerésohen rezultatet e t& nxénit té studentit.

Aktiviteti né klasé nénkupton angazhimin e studentit né
trajtimin e ¢éshtjeve té diskutuara né klasé, gjaté ligjératave.

Vlerésimi:

91-100 piké — nota 10 (dhjeté)

81-90 piké — nota 9 (nénté)

71-80 piké — nota 8 (teté)

61-70 piké — nota 7 (shtaté)

51-60 piké — nota 6 (gjashté)

0-50 piké — Studenti pérsérit provimin

Raporti i teorisé dhe
praktikés:

75% teori dhe 25% praktiké

Literatura

Literatura bazé:

=

Prof. Dr. Ali Jakupi ,, Basics of marketing ,, Prishtina,
2. Prof. Dr. Ramiz Livoreka ,, Marketing Research ”Prishtina,
2011

Literatura shtesé:

’

1. Philip Kotler, Gary Armstrong: “Principles of Marketing’
15th Edition, 2016,

2. Michael R. Solomon, Marketing: Real People, Real Choices
(5th ed.), Pearson, 2006.

Plani i dizajnuar i mésimit

Java

Ligjérata gé do té zhvillohet

Java e paré: Prezantimi — njoftimi i studenteve me syllabusin e léndés,
Kuptimi i konceptit t€ marketingut
Kuptimi i ekonomisé te tregut, Funksionet e konceptit te
Marketingut Qasja integrale e instrumenteve te MM-it

Java e dyté: Zhvillimi historik i marketingut, Koncepti i shitjes me marketing,

Java e treté:

Segemntimi i Tregut, C ‘éshté tregu; Llojet e tregut; Segmentimi
i tregut

Java e katért:

Marketingu dhe zhvillimi ekonomik,

Java e pesté:

Marketingu, klienti dhe shitja

Java e gjashté:

Nivelet e marketingut ne rritjen e shitjeve

Java e shtaté:

Diskutime interaktive pér materialin e 1éndés - Testi i paré,

Java e teté:

Menaxhimi i marketingut dhe politika e produktit




Java e nénté: Cikli i jetes te produktit CIP

Java e dhjeté: Strategjia e marketingut dhe analiza SWOT,

Java e njémbedhjeté: Politika e distribucionit. Struktura dhe llojet e kanaleve te
distribucionit;

Java e dymbédhjeté: Politika e promocionit PP Pérkufizimi dhe roli i PP;

Java e trembédhjeté: Strategjité alternative te PP dhe Vlerésimi i efekteve te
Promocionit

Java e katérmbédhjeté: Misioni i kompanisé dhe marketing,

Java e pesémbédhjeté: Diskutime interaktive pér materialin e 1&ndés - Testi i dyté,

Politikat akademike dhe rregullat e mirésjelljes

Studenti éshté i obliguar t’i vijojé ligjératat mé rregull dhe té keté sjellje korrekte nda j kolegéve
dhe stafit té Universitetit, mbajtja e getésisé dhe angazhimi interaktiv gjaté ligjératave dhe
ushtrimeve éshté e obligueshme.




