SYLLABUS

Té dhéna bazike té Iéndés

Njésia akademike:

Fakulteti Menaxhment
Programi: Menaxhimi i Ndérmarrésisé dhe Inovacionit

Titulli i 1éndés:

Modelet e Biznesit pér Ekonominé Dixhitale

Niveli: Master
Statusi léndés: Zgjedhore
Viti i studimeve: [

Numri i oréve né javeé: 3

Vlera né kredi — ECTS: 4

Koha / lokacioni:

Mésimédhénési i léndés:

Detajet kontaktuese:

Pérshkrimi i Iéndés:

Shfagja e ekonomisé dixhitale ka hapur mundési té reja, duke cuar né
krijimin e risive té reja né industrité e drejtuara nga té dhénat.
Modelet e reja té biznesit dixhital kané pérshpejtuar gjithashtu
"shkatérrimin Kkrijues”, duke prishur modelet ekzistuese té biznesit té
industrive té krijuara. Ndérsa ekonomia dixhitale fillimisht buronte
nga sektori i teknologjisé, modelet e biznesit dixhital kané filluar té
pérshkojné organizata t¢ médha dhe té vogla né njé séré sektorésh.
Sipérmarrésit kané gené vecanérisht té prirur pér té gjetur mundési ku
mund té krijohen modele biznesi dixhitale pér té cliruar inovacione
shkatérruese né tregjet ekzistuese. Ky modul ofron njohuri mbi
shfagjen e modeleve dixhitale t& biznesit né tregjet ekzistuese dhe ato
né zhvillim. Ky modul do té jeté me interes pér studentét gé
planifikojné té zhvillojné ndérmarrjen e tyre, ose gé synojné té
punojné né biznese dinamike, dixhitale.

Ekonomia dixhitale, duke pérfshiré tema si "Industry Cloud",
"Internet of Things", "Rrjetet e Biznesit", "Platforma si njé shérbim",
etj. ka cuar né rritjen e modeleve té reja té biznesit. Nga ana tjetér,
modelet e méparshme, té krijuara miré té biznesit shpesh nuk jané mé
té pérshtatshme, sepse ményra se si krijohen produktet, gasja ndaj
klientéve, modeli i té ardhurave / struktura e kostos dhe shumé mé
tepér ka ndryshuar. Duke pérdorur gasjen e Inovacionit t¢ Modelit té
Biznesit (BMI), ju mund té dizajnoni modele biznesi dhe t'i
pérmirésoni ato né ményré té pérséritur drejt modelit mé té
pérshtatshém té biznesit. Né kété kurs, do t€ mésoni rreth motivimit
dhe réndésisé sé BMI-sé. Ju do té pérjetoni njé cikél té ploté
pérséritjeje, duke filluar me hartimin e njé modeli fillestar té biznesit.

Qéllimet e léndés:

Qéllimi i kétij kursi éshté té eksplorojé se si platformat ndryshojné
nga bizneset tradicionale dhe se si strategjité e tyre ndikojné né
ekosistemin e tyre. Teknologjia ka gené integrale né operacionet dhe
rritjen e biznesit pér njé kohé té gjaté duke cuar né efikasitet mé té
larté dhe reduktim té kostove. Megjithaté, nuk mjafton té kesh njé
biznes t€ mundésuar nga teknologjia.

Ky kurs éshté krijuar pér t'ju ndihmuar t& rimendoni lidershipin né
epokén dixhitale. Ju do t& merrni njé zhytje té thellé né strategjité dhe




risité mé té fundit gé riformésojné organizatén tuaj pér té zhvilluar
dhe léshuar oferta té reja me vleré, pér té térhequr klienté té rinj, pér
té menaxhuar burimet dhe aktivitetet kryesore dhe pér té organizuar
rrjetet e furnizimit né ményré mé efektive.

Gjaté kétij kursi, do t& mésoni se si té analizoni elemente specifike té
modelit tuaj té biznesit, té sfidoni té gjithé modelin e biznesit, té
testoni supozimet kryesore gé géndrojné né themel t&€ modelit tuaj té
biznesit me Kklientét dhe né fund té zgjidhni modelin mé té
pérshtatshém té biznesit nga njé numér alternativash - pér shembull,
pér té krijuar njé rast biznesi dhe pér té justifikuar njé vendim
investimi

Rezultatet e pritura té
nxénies:

Pas pérfundimit té kétij moduli, studentet do té jené né gjendje té:

1. Kujtoni konceptet dhe karakteristikat themelore té ekonomisé
dixhitale.

2. Pérdorni ato koncepte dhe karakteristika né zhvillimin dhe
analizén e modeleve té reja té biznesit né ekonominé dixhitale.

3. Kujtoni karakteristikat kryesore, tipologjité dhe faktorét e
suksesit t¢ modeleve té biznesit té bazuara né platforma, "si
shérbim™ dhe té bazuara né té dhéna.

4. Pérdoreni kété njohuri pér té analizuar fushat e biznesit té
lidhura me ekonominé dixhitale, duke kombinuar njé kuptim té
teknologjisé kryesore dhe ¢éshtjeve té biznesit té pérfshira.

5. Kujtoni gjendjen dhe perspektivat e zhvillimit, dhe ndikimin e
mundshém té teknologjive né zhvillim né ekonominé dixhitale.

6. Zbatoni kété njohuri pér té analizuar implikimet e teknologjive
né zhvillim mbi ndryshimin né fushat e krijuara dhe né zhvillim té
ekonomisé dixhitale.

Kontributi né ngarkesén e studentit ( gjé qé duhet té korrespondoj me rezultatet e té nxénit

té studentit)
Aktiviteti Oré Dité/javé Gjithésej
Ligjérata 2 15 30
Ushtrime
teorike/laboratorike 1 10 10
Puné praktike
Kontaktet me 1 1 1
mésimdhénésin/konsultimet
Ushtrime né teren
Kollokfiume, seminare 2 2 4
Detyra té shtépisé 2 5 10
Koha e studimit vetanak té
studentit (né biblioteké ose 3 10 30
né shtépi)
Perggdltja pérfundimtare pér 5 9 10
provim
Koha e kaluar né vlerésim 1 1 1
(teste,kuiz,provim final)
Projektet, prezentimet ,etj 2 2 4




Totali

| | 125

Metodologjia e
mésimdhénies (dhe
mésimnxénies):

Kursi zgjat 15 javé me 3 oré leksione dhe/ose ushtrime javore
individuale dhe grupore.

Ushtrimet do té mbahen né formén e punés individuale dhe
grupore né té cilén do té diskutohen shembuj konkreté.
Pjesémarrja aktive éshté jashtézakonisht e réndésishme, késhtu gé
studentét inkurajohen qgé té ndjekin rregullisht leksione dhe
ushtrime dhe té kontribuojné né diskutimet gé zhvillohen né
leksione.

Mésimdhénia do té zhvillohet pérmes ligjératave, ushtrimeve,
shembujve praktiké, interpretimeve individuale e grupore,
punimit t& seminareve, vlerésimeve periodike, etj. Té gjitha kéto
do té realizohet né aspektin teorik dhe praktik duke i prezantuar
materialet né formén audio-vizuale pérmes teknologjisé
elektronike me programet e Windows Office. Né aspektin teorik
do té ofrohen njohuri té pérgjithshme shkencore, bazuar né
literaturén bashkékohore. Pjesa praktike kryesisht do té realizohet
pérmes shembujve konkret nga literatura dhe rasteve studimore,
zgjidhjes sé detyrave numerike dhe interpretimit té tyre. Né kété
ményré do té synohet krijimi i raporteve ndér-vepruese profesor—
student si dhe ai student-student.

Metodologjia e vlerésimit
dhe forma e ndértimit té
Notes:

Vlerésimi dhe forma e ndértimit té notés pér studentet do té
mbeshtetet né tre aktivitetet e méposhtme:

1. Pjesémarrja aktive né ligjérata dhe né diskutime

“Pjesémarrja” nénkupton pjesémarrjen fizike gjaté ligjératave.
Studentét duhet té jené aktivé dhe té integrohen gjaté diskutimeve
té temave té mbuluara gjaté ligjératave dhe ushtrimeve. Studentét
gjaté oréve té ligjératave duhet té hapin tema té reja gé lidhen me
Iéndén e shpjeguar dhe té jené né gjendje té paragesin ideté,
opinionet apo edhe té nxisin debate dhe forma té reja té té
menduarit kritik dhe do té vlerésohet deri ne 10% nga totali prej
100 piké.

2. Pérpilimi dhe prezantimi i njé punimi seminarik/ Plan
Biznesi

Studentét jané té obliguar pér té& pérgatitur njé punim
seminarik/Plan i Biznesit Dixhital, projekt né dokument Word
dhe né PowerPoint dhe po i njéjti do té prezantohet gjaté oréve té
caktuara pér prezantim. Prezantimi do té zgjasé mé sé shumti 15
minuta. Stimulohet puna né grupe dhe prezantimi grupor i
punimit (jo mé shumé se 3 studenté pér njé punim).

e Punimi seminarik ndahet duke u mbeshtetur né ideté gé
do te viné nga veté studentét dhe perkrahur/aprovuar nga
mésimdhénési.

e Punimi seminarik duhét t& ndértohet duke i pérfshire
gjitha elementet e mbuluara né mésimdhénie.




Projekti (20%), vlerésim grupor: éshté aktivitet né té cilin
studentet zbatojné né njé projekt konkret njohurité e fituara.
Realizohet né grup prej 2 ose 3 studenteve te cilét kané pér
obligim ta realizojné aktivitetin, dokumentojné edhe prezantojné
para profesorit té Iéndés.

Pér formén e realizmit dhe dokumentimit te aktivitetit té gjithé
anétarét e grupit do té vlerésohen me piké té njéjté, deri né 10%,
kurse vlerésimi i aftésive prezantuese té aktivitetit éshté
individual dhe pérfshiné deri né 10% nga totali prej 100 piké.

3. Provimi pérfundimtar

Vleré€simi me provimin pérfundimtar”, studenti do t’i nénshtrohet
provimit i cili mbahet pas pérfundimit té ligjératave té I1éndés, dhe
organizohet né afatet e provimeve, té pércaktuar nga senati i
Universitetit.

Qéllimi i provimit éshté qé té vlerésohet njohuria e studentit,
kuptimi dhe aplikimi i teorive dhe praktikave né fushén e biznesit
dixhital.

Pérmes provimit final studenti maksimalisht mund té arrijé 70%
té pikéve nga totali prej 100 piké.

Vlerésimi i studenteve do té& b&het pérmes njé formulari vlerésimi
(testi), i cili duhet te plotésohet ne ményré individuale nga
studenti. Formulari i vlerésimit do té pérmbajé pyetje objektive
dhe subjektive pérmes té cilave do té vlerésohen rezultatet e té
nxénit té studentit:

e Pyetjet objektive do té jené té llojit: (1) Pyetje me
zgjedhje te shuméfishta, (2) E Sakte/ Jo e Sakte, (3)
Plotésim dhe (4) Kompozim/ Pérputhje; pyetje qé do té
shfrytézohen pér té vlerésuar aftésité e studentit pér té ri-
kujtuar dhe njohur konceptet dhe materialin e 1éndés.

e Pyetjet subjektive do té jené té llojit Ese/detyre me
shkrim gé do té shfrytézohen pér té vlerésuar té kuptuarit
dhe aftésité e studentit pér té zbatuar njohurité e fituara né
analizé, sintezé dhe vlerésim té problemit, nga pérgjigjet
e hartuara nga studenti ndaj pyetjes sé parashtruar.

Studentét pasi i nénshtrohen provimit, do té ndértojné notén
pérfundimtare. Ndértimi i notés béhet pasi mblidhen pikét e
fituara individualisht nga aktivitetet e lartéshénuara.

Shuma e pikéve té fituara nga totali prej 100 piké ndérton notén
perfundimtare:

90-100 piké — vlerésohet me noté 10(dhjeté)

80-89 piké — vlerésohet me noté 9(nénté)

70-79 piké — vlerésohet me noté 8(teté)

60-69 piké — vlerésohet me noté 7(shtaté)

50-59 piké — vlerésohet me noté 6(Gjashte)

0-49 piké — Studenti ri-pérsérité né provim.

Mjetet e konkretizimit — TI

Pérdorimi i tabelés, Interneti, wireless, kompjuteri, projektori,




Power point, etj.

Raporti ndérmjet pjesés
teorike dhe praktike té
studimit

70% Teori
30% Puné praktike me raste té studimit

Literatura

Literatura bazé:

1. “Digital Business and E-commerce Management”, Dave
Chaffey, David Edmundson-Bird, Tanya Hemphil;,
Pearson UK, 2019.

2. “The Business of Platforms: Strategy in the Age of
Digital Competition, Innovation, and Power”, Michael A.
Cusumano, Annabelle Gawer, David B. Yoffie;
HarperCollins, 2019.

Literatura shtesé:

1. “Marketing 4.0 Moving from Traditional to Digital” by
Philip Kotler, Hermawan Kartajaya, lwan Setiawan 2017.

2. Marketing 5.0: Technology for Humanity by Philip

Kotler, Hermawan Kartajaya, Iwan Setiawan, Publisher

Wiley 2021 ISBN 9781119668541

3. “What's Your Digital Business Model?: Six Questions to
Help You Build the Next-Generation Enterprise”, Peter
Weill, Stephanie Woerner; , Harvard Business Press,
2018.

Plani i dizajnuar i mésimit:

Java Ligjérata gé do té zhvillohet

Java e paré: Hyrje né biznesin dixhital (pjesa e parg)
Pas pérfundimit té kétij kapitulli, studentét do té njoftohén
pér ndikimin e komunikimeve dixhitale né bizneset
tradicionale, duhet té jené né gjendje té dijné sé cili éshté
ndryshimi midis njé biznesi dixhital dhe njé biznesi e-
commerce, pércaktojné mundésité e biznesit dixhital
kuptimin dhe shtrirjen e biznesit dixhital, barrierat pér
adoptimin e teknologjisé nga palét e interesuara té biznesit
dixhital, barrierat pér adoptimin dixhital t& konsumatoréve.
(fg. 3-28)
Rezultati i pritur nr. 1.

Java e dyté: Hyrje né biznesin dixhital (pjesa e dyté)

Studentét do té vazhdojné me kapitullin pérmes zbulimit té
mundésive té biznesit dixhital (Nxitésit e adoptimit té
teknologjisé dixhitale; nxitésit e kostos/efikasitetit; nxitésit e
konkurrencés) dhe Rreziget dhe Barrierat pér adaptimin e
konsumatorit me Internetin. (fq. 28-40)

Rezultati i pritur nr. 1.

Java e treté:

Analiza e mundésive pér biznesin dixhital dhe tregtiné
elektronike

Pas pérfundimit té Kkétij kapitulli, studentét do té jené né



https://www.amazon.com/Marketing-5-0-Philip-Kotler/dp/1119668514
https://catalogo.up.pt/F/?func=direct&doc_number=000937855
https://catalogo.up.pt/F/?func=direct&doc_number=000937855

gjendje té dijné pér: Modelet e biznesit dhe té té ardhurave
pér tregtiné elektronike, pér analizen e tregut dixhital, pér njé
proces pér analizén e tregut dixhital, vendndodhja e tregtimit
né tregun online, modelet e biznesit pér tregtiné elektronike,
fokusimin né kompanité fillestare dixhitale, menaxhimi i
infrastrukturés dixhitale té biznesit, té identifikojné modelet
kryesore té biznesit dhe tregjeve pér komunikimet dhe
tregtimin dixhital. (fq. 37-71)

Rezultati i pritur nr. 1dhe 2.

Java e katért:

Menaxhimi i infrastrukturés dixhitale té biznesit

Pas pérfundimit té kétij kapitulli, studentét duhet té jené né
gjendje: - Té pérkufizojné gamén e teknologjive dixhitale té
pérdorura pér té ndértuar njé infrastrukturé biznesi dixhitale
brenda njé organizate dhe me partnerét e saj; - rishikojné
gasjet e menaxhimit té nevojshme pér té ruajtur cilésiné e
shérbimit pér pérdoruesit e platformave dixhitale, fokusimi
né zhvillimin e pérvojave té klientéve dhe shérbimeve
dixhitale, menaxhimi i komunikimeve té brendshme dixhitale
pérmes rrjeteve té brendshme dhe rrjeteve té jashtme,
Pérgendrimi né faktorét e geverisjes sé brendshme dhe té
jashtme gé ndikojné né biznesin dixhital. (fg. 72- 119)

Rezultati i pritur nr. 1 dhe 2.

Java e pesté:

Céshtjet kryesore né mjedisin dixhital

Pas pérfundimit té kétij kapitulli studentét duhet té jené né
gjendje té identifikojné faktorét qé ndikojné né sjelljen e
blerjes sé tregtisé elektronike, privatésiné dhe besimin né
tregtiné elektronike, céshtjte mjedisore dhe té gjelbra gé
lidhen me pérdorimin e internetit, faktorét ekonomiké dhe
konkurrues, implikimet e tregtisé elektronike pér tregtiné
ndérkombétare B2B, qeveria dhe transformimi dixhital,
inovacioni  teknologjik dhe vlerésimi i teknologjisé,
elementét e ndryshém té makro-mjedisit té njé organizate qé
ndikojné né biznesin dixhital dhe strategjiné e marketingut
dixhital. (fg. 120-178)

Rezultati i pritur nr. 1, 2 dhe 3.

Java e gjashté:

Strategjia e biznesit dixhital

Pas pérfundimit té kétij kapitulli, studentét duhet té jené né
gjendje té ndjekin njé model té duhur té procesit té strategjisé
pér biznesin dixhital: té pércaktojné strategjiné e biznesit




dixhital si; analiza strategjike e burimeve dhe proceseve;
Analiza e mijedisit konkurrues, vlerésimi i kércénimeve
konkurruese, pércaktimi i objektivave strategjiké, strategjité
e zhvillimit té tregut dhe produktit; pozicionimi dhe
diferencimi i strategjité, modelet e biznesit, shérbimeve dhe
té ardhurave, ristrukturimi i tregut, zinxhiri i furnizimit,
aftésité e brendshme té menaxhimit té njohurive; (fq. 179-
247).

Rezultati i pritur nr.1, 2 dhe 3.

Java e shtaté:

Zinxhiri i furnizimit dhe kérkesa

Pas pérfundimit té kétij kapitulli studentét duhet té jeté né
gjendje té dijné se cfaré éshté menaxhimi i zinxhirit té
furnizimit dhe prokurimi elektronik, pérgendrimi né
zinxhirin e vlerés, pérdorimin e biznesit dixhital pér té
ristrukturuar zinxhirin e furnizimit, zbatimin e menaxhimit té
zinxhirit t& furnizimit, cfaré éshté prokurimi elektronik,
Barrierat dhe rreziget e adoptimit té prokurimit elektronik,
zbatimi i prokurimit elektronik, pérgendrimi né tregjet B2B,
e ardhmja e prokurimit elektronik (fq 248-302).

Rezultati i pritur nr.1, 2, 3 dhe 4.

Java e teté:

Marketingu dixhital

Pas pérfundimit té kétij kapitulli, studentét duhet té jené né
gjendje té pércaktojné marketingun dixhital, t& hartojné
planifikimin e marketingut dixhital, t€ kryejné analizén e
situates, analiza cilésore e kérkesés sé Kklientit, analiza e
konkurrencés dhe analiza ndérmjetése ose ndikues, strategjité
e tregut té synuar, strategjiné e pérmbajtjes, fokusimin né
karakteristikat e komunikimeve té mediave dixhitale,
pérgendrohimi né markén dixhitale dhe fokusimi né
markimin né internet.

(fg. 303-364).

Rezultati i pritur nr.1, 2, 3, 4 dhe 5.

Java e nénté:

Menaxhimi i marrédhénieve me klientét (pjesa e paré)

Pas pérfundimit té kétij kapitulli, studentét duhet té jené né
gjendje té pércaktojné aplikacionet e marketingut t¢ CRM,;
Cfaré éshté e-CRM; Pérfitimet e e-CRM; Strategjia e
angazhimit té klientit; Profilizimi i Klientit; Procesi i blerjes
online; Menaxhimi i blerjes sé klientéve; Komunikimet e
marketingut pér Klientét; Karakteristikat e komunikimeve




interaktive té marketingut; Fokusohuni né mediat sociale dhe
strategjiné e CRM sociale (fg. 365 - 403).

Rezultati i pritur nr.1, 2, 3, 4 dhe 5.

Java e dhjeté:

Menaxhimi i marrédhénieve me klientét (pjesa 2)

Pas pérfundimit té kétij kapitulli, studentét duhet té jené né
gjendje té pércaktojné menaxhimin e mbajtjes sé klientit;
Fokusimi né Shkélgimin né cilésiné e shérbimit té tregtisé
elektronike; Pérmirésimi i cilésisé sé shérbimit online
(Besueshméria; Pérgjegjshméria; Materialet e prekshme;
Siguria; Empatia); Zgjerimi i klientit; Zgjidhje teknologjike
pér CRM; Llojet e aplikacioneve CRM; Cilésia e té dhénave
(fq. 404- 449).

Rezultati i pritur nr.1, 2, 3, 4 dhe 5.

Java e njémbedhjeté:

Pérvoja e klientit dhe dizajni i shérbimit (pjesa e pareé)

Pas pérfundimit té kétij kapitulli, studentét duhet té jené né
gjendje té analizojné pér projektet e teknologjisé dixhitale,
modelimi i procesit, modelimi i té dhénave, dizajnimi pér
projekte té teknologjisé dixhitale, dizajni arkitektonik i
sistemeve dixhitale té biznesit, pérgendrimi né dizajnin e
fages me né gendér pérdoruesin dhe menaxhimin e pérvojés
sé klientit, kuadri i menaxhimit té pérvojés sé Klientit,
dizajnimi i pérvojés sé klientit dhe implementimi.

(fq. 450- 479).

Rezultati i pritur nr.1, 2, 3, 4, 5 dhe 6.

Java e dymbédhjeté:

Pérvoja e klientit dhe dizajni i shérbimit (pjesa e dyté)

Pas pérfundimit té kétij kapitulli, studentét duhet té jené né
gjendje té dine pér pérdorshmérine, vlerésimi i dizajneve té
biznesit, projektimi i arkitekturés sé informacionit, orientimi
ndaj klientit, dizajni dhe struktura e saitit, fokusimi né
dizajnin e sigurisé pér biznesin dixhital dhe rrjetet private
virtuale (fq. 480- 521).

Rezultati i pritur nr.1, 2, 3, 4, 5 dhe 6.

Java e trembédhjeté:

Menaxhimi i transformimit té biznesit dixhital dhe
hakerimi i rritjes (pjesa e paré)

Né kété ligjératé do té prezantohen pérkufizimet e
transformimit té biznesit dixhital, pse transformimi i biznesit
dixhital nuk ka té Dbéjé vettm me IT-né shfagja e




transformimit dixhital si njé disipling, kuptimi i arsyeve té
transformimit dixhital, kuadri i transformimit dixhital,
procesi i té jetuarit dhe i vlerésimit té transformimit dixhital,
cfaré éshté hakimi i rritjes dhe pérdorimi i Scrum, njé
metodologji e shkathét, né marketingun dixhital (fg. 522-
557).

Rezultati i pritur nr.1, 2, 3, 4, 5 dhe 6.

Java e katérmbédhjeté:

Menaxhimi i transformimit té biznesit dixhital dhe
hakerimi i rritjes (pjesa e dyté)

Né kété ligjératé do té vazhdojné temat rreth zhvillimit té
fushatave té shkathéta té marketingut, procesi i hakerimit té
rritjes, krijimi i mjedisit t& duhur pér hakerimin e rritjes,
matja e suksesit té zbatimit, fokusimi né analitikén e uebit:
matja dhe pérmirésimi i performancés sé shérbimit dixhital té
biznesit, parimet e menaxhimit dhe pérmirésimit té
performances, pérgendrimi né matjen e marketingut té
mediave sociale dhe prioritetizimi i testimit té pérdoruesit
(fg. 557- 623).

Rezultati i pritur nr.1, 2, 3, 4, 5 dhe 6.

Java e pesémbédhjeté:

Prezantimi i Projektit: Plani i Biznesit dixhital

Né Kkété oré mésimore, studentét jané té detyruar Qé
bashkérisht me anétarét e grupit té cilit i pérkasin, té béjné
prezantimin e pjeséve té projektit né té cilat ata kané
kontribuar. Si shtesé, studentét e gjithé grupit kané té drejté
gé té béjné pyetje apo té dhéné mendimin e tyre lidhur me
projektet e prezantuara. Studentét té cilét prezantojné, duhet
té pérgatiten né kthimin e pérgjigjeve té sakta né pyetjet e
parashtruara.

Rezultati i pritur nr.1, 2, 3, 4, 5 dhe 6.

Politikat akademike dhe rregullat e mirésjelljes:

Vijueshméria e rregullt, mbajtja e getésisé dhe angazhimi aktiv né dialog gjaté ligjératave
dhe ushtrimeve éshté e obligueshme.

Gjaté oréve té ligjératave dhe ushtrimeve NDALOHET ushqimi, péshpérimat gé pengon
punén né klasé dhe pérdorimi i telefonave mobil. Njékohésisht, telefonat celularé duhet té
fiken ose té vihen né heshtje dhe t¢ mos pérdoren gjaté kohés sé ligjératave apo

ushtrimeve.

Njé nga shenjat se materiali i Iéndés éshté kuptuar si¢ duhet éshté ndershméria gjaté
kryerjes sé detyrave. Mungesa e integritetit akademik (ku pérfshihet plagjiatura, kopjimi i
punés sé njé personi tjetér, pérdorimi i ndihmave té paautorizuara né provime, mashtrimi
etj) nuk do té tolerohet. Nése ka dyshime pér vértetésiné e punés sé paraqgitur, ligjéruesi




ka té drejté t'i kérkoj studentit té& verifikojé punén e tij/saj. Kjo mund té béhet pérmes:
pérséritjes sé punés, testimit me shkrim ose me gojé, kuiz i papritur apo me ¢do veprim
tjetér qé konsiderohet i nevojshém nga ligjéruesi.
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