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Pérshkrimi i léndés

Pérshkrimi fokusohet te aspektet teorike me raste studimi
pér Marketingun, fokus i léndés: Kuptimi i konceptit té
marketingut,Zhvillimi historik i marketingut,Koncepti i
shites me marketing, Térhegja dhe mbajtja e
konsumatoréve, Marketingu dhe zhvillimi
ekonomik,Marketingu dhe klienti, Nivelet e marketingut,
Menaxhimi i marketingut, Mjedisi afarist dhe marketingu,
Strategjia e marketingut dhe analiza SEOT, Analiza e
konkurrencés, Misioni i kompanisé dhe marketing,
Marketingu dhe tregu i synuar, Kontrolli i marketingut,
Segmentimi i tregut dhe marketingu,

Qéllimet e 1éndés:

Studentét ée njoftohen me kuptimin e Marketingut si
proces qé ka ndikim né lidhjen e kompanis me tregun, me
réndésin e Marketingut pér zgjerimin e afarizimit té
kompanisg, té njoftohen me parimet e Marketingut (4P),
me rolin e Marketingut né hulumtimin, kérkimin dhe
studimin e tregut, té njoftohen me Kkonceptin e
Marketingut si proces.

Rezultatet e pritura té nxénies:

Pas pérfundimit té suksesshém té léndés, studenti do té

jeté né gjendje té:

¢ Njohé konceptin bazé té marketingut,

o Keté aftési gé rolin e marketingut ta vejé né funksion
té kompanisé,

e Aplikoj né praktiké parimet e marketingut né funksion
té institucionit ekonomik ,

e Finksionalizoj shkathtésité e fituara duke gené pjesé e
ekipés sé marketingut.

Kontributi né ngarkesén e studentit (gjé qé duhet té korrespondojé me rezultatet e té nxénit té

studentit)

Aktiviteti

Oré Dité/javeé Gjithsej

Ligjérata

Ushtrimet teorike laboratorike




Puné praktike

Kontaktet me mésimdhénésit - konsultimet 1 5 5
Ushtrime né terren

Kollokiume - seminare 1 2 2
Detyra té shtépisé 2 5 10
Koha e studimit vetanak té studentit (né 40
biblioteké ose né shtépi)

Pérgatitja pérfundimtare né provim 1 2 2
Koha e kaluar né vlerésim (teste, kuiz, 3 2 6
provim final)

Projektet, prezantimet etj

Totali 125

Metodologjia e | Orientimi ne shtjellimin e materialit duke mare raste studimi te

mésimdhénies ( dhe | cilat do te diskutohen ne grup, mésimi duke u bazuar ne njé

mésimnxénies) problem te paraqitur, angazhim pér studentin pér te prezantuar
njohurit e fituara gjate ligjératés.

Metodat e vlerésimit | Metoda e vlerésimit:

(kriteret e kalueshmérisé)

45 % - Testi 1,

45 % - Testi 2,

10 % - Pjesémarrja dhe angazhimi,

90 % - Provimi pérfundimtar,( perstudentet te cilet nuk kane
kaluar ne Testin I dhe II)

Mjetet e konkretizimit - T

Pérdorimi i tabelés, Interneti, wireless, kompjuteri, projektori,
Power point, etj.
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Plani i dizajnuar i mésimit:

Java Ligjérata qé do té zhvillohet
Java e paré Prezantimi - njoftimi i studenteve me syllabusin e 1éndes,
Kuptimi i konceptit té¢ marketingut
Java e dyté Zhvillimi historik i marketingut,Koncepti i shitjes me marketing,

Java e treté

Térhegja dhe mbajtja e konsumatoréve,

Java e katért

Marketingu dhe zhvillimi ekonomik,

Java e pesté

Marketingu dhe klienti,




Java e gjashté

Nivelet e marketingut

Java e shtaté

Diskutime interaktive pér materialin e 1éndés - Testi i paré,

Java e tete Menaxhimi i marketingut,

Java e nénté Mjedisi afarist dhe marketingu,

Java e dhjeté Strategjia e marketingut dhe analiza SWOT,
Java e njembédhjeté Analiza e konkurencés,

Java e dymbédhjeté Misioni i kompanisé dhe marketing,

Java e trembédhjeté

Marketingu dhe tregu i synuar, Kontrolli i marketingut,

Java e katérmbédhjeté

Segmentimi i tregut dhe marketingu,

Java e pesémbédhjeté

Diskutime interaktive pér materialin e 1éndés - Testi i dyté,

Politikat akademike dhe rregullat e mirésjelljes

Studenti éshté i obliguar t'i vijojé ligjératat mé rregull dhe té keté sjellje korrekte nda j kolegéve
dhe stafit té Universitetit, mbajtja e qgetésisé dhe angazhimi interaktiv gjaté ligjératave dhe
ushtrimeve &shté e obligueshme.




