SYLLABUS

Té dhéna bazike té Iéndés

Njésia akademike:

Fakulteti i Turizmit dhe Ambientit

Titulli i Iéndés:

Inovacionet dhe zhvillimi i produkteve te reja

Niveli:

Bachelor

Statusi Iéndés: Zgjedhore
Viti i studimeve: 1}
Numri i oréve né javé: 4
Vlera né kredi — ECTS: 5

Koha / lokacioni:

Mésimdhénési i léndés:

Prof. asistent. dr. Aberta Tahiri

Detajet kontaktuese:

Alberta.Tahiri@ushaf.net

Pérshkrimi i léndés

Lénda éshté e dizajnuar qé té pajisé studentét me
njohuri pér risit né procesin e teknologjisé, inovacionit
né ndérmarrje, risi né kérkimin shkencor, zhvillimin e
biznesit té ri, ekzistenca e biznesit dhe krijimi i trequt té
shitésit.

Qéllimet e Iéndés:

Objektivi kryesor i késaj lénde éshté qé studenti té
mésojé pér konceptin e inovacionit dhe réndésiné e tij
né organizaté duke pérfshiré menaxhimin e procesit.

Rezultatet e pritura té nxénies:

Pas pérfundimit té suksesshém té késaj Iénde, studentét
do té jené né gjendje té:
e dijné llojet kryesore té koncepteve dhe njohurive.
e njohin aplikimin e transformimit té ideve né risi
e demonstrojné njohjen e ndérlidhjet né mes té
inovacionit dhe sipérmarrjes krijuese
® kuptojné réndésiné e mjedisit té biznesit pér risi

Kontributi né ngarkesén e studentit ( gjé qé duhet té korrespondojé me rezultatet e té

nxénit té studentit)

Aktiviteti

Oré Dité/javé Gjithsej

Ligjérata dhe ushtrime

4 15 60

Puné praktike

Kontaktet me
mésimdhénésin/konsultimet

Ushtrime né terren

Kollokfiume, seminare

Detyra té shtépisé

Koha e studimit vetanak té studentit
(né biblioteké ose né shtépi)

Pérgatitja pérfundimtare pér provim

Koha e kaluar né vlerésim (teste,




kuize, provim final)

Projektet, prezantimet ,et;.

Totali

126

Metodologjia e mésimdhénies: Ky kurs organizohet népérmjet té ligiératave, punés né

grupe té studentéve, pjesémarrjes aktive né diskutime e,
diskutim i rasteve studimore.

Metodat e vlerésimit:

- Vlerésimi i paré: 0-35%

- Vlerésimi i dyté 0-35%

- Ushtrimet, seminaret 0-30%
- Provimi perfundimtar 100%

Provim final i vlerésuar me 100% té notés. Provimi
pérbéhet prej pyetjeve me pérgjigje té mundshme,
pyetje té hapura, dhe njé rast té studimit.

Literatura

Literatura bazé:

1. Roger D.Blackwell, Paul W. Miniard, James
F.Engel — Consumer Behavior, 2006

2. R. Kerin, E. Berkowitz, S. Hartley & W.
Rudelius,(2003), Marketing, 7th edition,
Irwin/McGraw-Hill.

3. The Innovator's Dilemma, Clayton M.
Christensen, Clayton Christensen, HarperCollins
Publishers,2003

Literatura shtesé:

4. K. Gorica, Kocolari N. (2002) Produkti turistik,
Tirane

Plani i dizajnuar i mésimit:

Java

Ligjérata qé do té zhvillohet

Java e paré:

Kuptimi i turizmit dhe i Produktit turistik.

Java e dyté:

Produkti turistik
Kategorizimi i produkteve turistike.
Produkti i turizmit né hapésiré-e té Caktuar.

Java e treté:

Turizmi Urban dhe produkti turistik dhe hotelier.
Furnizimi i turizmit urban.

Té térhequr nga qytetet.

Infrastruktura turizmit urban.

Java e katért:

Produktet turistike dhe hoteliere né turizmin rural.
Turizmi rural - interpretimet e turizmit rural.
Sistemi organizativ i turizmit fshatar.

Argétime dhe furnizimi i turizmit rural.

Térhegjet né turizmin rural.

Sistemi i kualifikimit.




Karakteristikat e kérkesés né turizmin rural.

Java e pesté:

Produkti turistik dhe hotelier né turizmin shéndetésor
Turizmi shéndetésor.
Ambientet sociale.
Mijedisi natyror.
Mijedisi teknologjik.
Mijedisi politik.
Bashképunimi me produkte té tjera,
Praktika e zhvillimit té produktit.
Vecorité kérkimore té turizmit shéndetésor.
Formimi i ¢mimit te produktit turistik.

Java e gjashté:

TESTI |

Java e shtaté:

Turizmi kulturor - produkti turistik dhe hotelier.

Java e teté:

Turizmi aktiv dhe produkti turistik dhe hotelier

Pérkufizimi dhe elementet historike té turizmit aktiv.
Infrastruktura turizmit.

Motivimet turistéve, sfondi socio-kulturor, sjellje turistike,
zakonet e udhétimit.

Turizém aktiv né Kosové.

Zhvillimi i produkteve, praktika e zhvillimit té produktit.
Produktet aktive té turizmit té pérzgjedhura nga rajonet.

Java e nénté:

Ekoturizmi dhe zhvillimi i produktit turistik dhe hotelier.
Koncepti dhe historia e ekoturizmit.

Elementet e furnizimit.

Argétimi.

Infrastruktura e ekoturizmit né Kosové.

Java e dhjeté:

Produkti turistik né turizmin e verés dhe gastronomisé.

Java e njémbédhjeté:

Parget argétuese si pjesé e produktit turistik.
Historia e Turizmit e kétij produkti.

Java e dymbédhjeté:

Testi Il

Java e trembédhjeté:

Turizmi - mbledhjet, konferencat, simpoziumet.
Karakteristikat e kérkesés.

Funksionimi i tregut , llojet e turizmit dhe udhétimet e
biznesit.

Turizmi konferencave.

Ekspozitat.

Java e katérmbédhjeté:

Tregtimi i produktit turistik:
Shitja e produktit turistik.
Pérshkrimi i procesit te shitjes.
Procesi i shitjes se produktit turistik.
Drejtimi, organizimi dhe kontrolli i procesit té shitjes.
Shpérndarja produktit turistik.




Organizimi i shpérndarjes sé produktit turistik.

Java e pesémbédhjeté: Prezantimi i projekteve grupore

Politikat akademike dhe rregullat e mirésjelljes:

Vijueshméria e rregullt, mbajtja e getésisé dhe angazhimi aktiv né dialog gjaté ligiératave dhe
ushtrimeve éshté e obligueshme.




