SYLLABUS

Té dhéna bazike té léndés

Njésia akademike:

Fakulteti i Turizmit dhe ambientit

Titulli i léndés:

Zhvillimi i bizneseve dhe ndérmarrésia né

turizém
Niveli: Master
Statusi Iéndés: Obligative
Viti i studimeve: |
Numri i oréve né javé: 4
Vlera né kredi — ECTS: 6
Koha / lokacioni:
Mésimdhénési i Iéndés: Fari Bushi
Detajet kontaktuese: fari.bushi@ushaf.net

Pérshkrimi i léndés

Lénda fokusohet né planifikimin, zhvillimin dhe
menaxhimin e bizneseve né fushén e turizmit dhe
hotelerisé.

Qéllimet e Iéndés:

Qéllimi i lendes éshté qé té pérgatisé studentét me
njohuri teorike dhe praktike se si té drejtojné njé
biznes. Lénda éshté e dizajnuar qé studentét té jené
té afté té zhvillojné dhe avancojné biznesin dhe
ndérmarrésin né fushén e turizmit.

Rezultatet e pritura té nxénies:

Pas pérfundimit té suksesshém té léndés, studenti
duhet té jeté né gjendje té:

vlerésojé rolin e ndérmarrésisé, duke
pérfshiré ndérmarrésin korporatave  né
zhvillimin e turizmit rajonal / lokal.
analizojé procesin e sipérmarrjes dhe
vlerésojé ndikimin e mjedisit té jashtém né
aktivitetet sipérmarrése né turizém.
diskutojé karakteristikat e organizatave
sipérmarrése dhe bizneset e vogla dhe té
mesme familjare dhe té shpjegojné ményrat
e menaxhimit dhe organizimit té tyre.
zbatojé parimet themelore té ndérmarrésisé
né menaxhimin e ndérmarrjeve turistike

Kontributi né ngarkesén e studentit ( gjé qé duhet té korrespondoj me rezultatet
e té nxénit té studentit)

Aktiviteti Oré Dité/javé Gjithsej

Mésim teorik dhe praktik 4 15 60
Puné praktike 2 5 10
Kontaktet me

mésimdhénésin/konsultimet ! 15 1
Ushtrime né teren

Kollokfiume, seminare 2 2 4
Detyra té shtépisé




Koha e studimit vetanak té studentit 3 14 47
(né biblioteké ose né shtépi)

Pérgatitja pérfundimtare pér provim 2 9 18
Koha e kaluar né vlerésim (teste, 5 1 5
kuiz, provim final)

Projektet, prezantimet ,et;j.

Totali 151
Metodologjia e mésimdhénies: Ligjérata té kombinuara me raste studimi.

Metodat e vlerésimit:

Punim seminarik (rast studimor) 40%
Provim 60%

Literatura

Literatura bazé:

1. Morrison, A., Rimmington, M. and Williams, C,
Entrepreneurship in the Hospitality, Tourism
and Leisure Industries, Abingdon, Routledge,
2011.Barringer, BR &lreland, RD (2011).

Literatura shtesé:

2. Buhalis, D. and Costa. C., Tourism
Management Dynamics: Trends,
Management and Tools, Oxford: Butterworth-
Heinemann, 2006.

3. Entrepreneurship: Successfully Launching New
Ventures (4th ed.), London: Prentice Hall (or
latest edition).

4. Green, JV, The Opportunity Analysis Canvas,
Venture Artisans Press, 2013.

Plani i dizajnuar i mésimit:

Java Ligjérata gé do té zhvillohet
Java e paré: Hyrje né ndérmarrésin e turizmit.
Java e dyté: Ndérmarrésia

Java e treté:

Njohja e mundésive dhe krijimi i ideve

Java e katért:

Analiza e fizibilitetit

Java e pesté:

Hartimi i njé biznes plani i njé ndérmarrje turistike

Java e gjashté:

Analiza e industrisé dhe konkurruesit

Java e shtaté:

Zhvillimi i njé moduli efikas té biznesit

Java e teté:

Efikasiteti i biznesit

Java e nénté:

Pérgatitja e fondacionit té duhur etik dhe ligjor

Java e dhjeté:

Vlerésimi i fuqisé dhe géndrueshmérisé financiare té
ndérmarrjes sé re turistike

Java e njémbédhjeté:

Ndértimi i njé ekipi té ri té ndérmarrjes turistike

Java e dymbédhjeté:

Burimet e financimit té ndérmarrjeve turistike

Java e trembédhjeté:

Céshtjet unike té marketingut

Java e katérmbédhjeté:

Pérgatitja dhe vlerésimi i sfidave té rritjes sé
ndérmarrjeve turistike

Java e pesémbédhjeté:

Prezantimi i punimeve




Politikat akademike dhe rregullat e mirésjelljes:

Vijueshméria e rregullt, mbajtja e getésisé dhe angazhimi aktiv né dialog gjaté ligjératave
dhe ushtrimeve éshté e obligueshme.




