SYLLABUS

Té dhéna bazike té Iéndés

Njésia akademike:

Fakulteti i Turizmit dhe Ambientit

Titulli i Iéndés:

Marketingu né Turizem dhe Hoteleri

Niveli: Bachelor
Statusi Iéndés: Zgjedhore
Viti i studimeve: 1}

Numri i oréve né javé: 4

Vlera né kredi — ECTS: 5

Koha / lokacioni:

Mésimédhénési i Iéndés:

Detajet kontaktuese: @ushaf.net

Pérshkrimi i Iéndés

Kjo Iénd do ti njofton studentét pér konceptet kryesore
te marketingut.

Qéllimet e Iéndés:

Objektivi kryesor i késaj lénde éshté qé studenti té
mésojé konceptin e gjeré té marketingut pér
menaxherét e ardhshém pérmes funksioneve té biznesit,
mjedisit té biznesit, planifikimit té tregut, sjellje té
konsumatoreve, etikave té marketingut, dhe strategjisé
sé marketingut.

Rezultatet e pritura té nxénies:

Pas pérfundimit té suksesshém té késaj Iénde, studentét
do té jené né gjendje té:

- njohin marketingun né hoteleri-turizém.

- kuptojné dhe demonstrojn njohuri té
koncepteve themelore dhe praktikat e
aktiviteteve té marketingut,

- pérshkruajné procesin e marketingut dhe té
kupton até si njé proces dinamik.

Kontributi né ngarkesén e studentit ( gjé qé duhet té korrespondoj me rezultatet e té

nxénit té studentit)

Aktiviteti

Oré Dité/javé Gjithésej

Ligjérata dhe ushtrime

4 15 60

Puné praktike

Kontaktet me
mésimdhénésin/konsultimet

Ushtrime né teren

Kollokfiume,seminare

Detyra té shtépisé

Koha e studimit vetanak té studentit
(né biblioteké ose né shtépi)

Pérgaditja pérfundimtare pér provim

Koha e kaluar né vlerésim




(teste,kuiz,provim final)

Projektet,prezentimet ,etj

Totali |

133

Metodologjia e mésimédhénies: Ligjérata dhe ushtrime té kombinuara me raste te

studimit dhe diskutime né klasé

Metodat e vlerésimit:

Ese e pregaditur dhe prezantim 30%

Vijueshmeria dhe angazhimi ne ore 10%

Provim final i vlerésuar me 60% té notés. Provimi
pérbéhet prej pyetjeve me pérgjigje té mundshme,
pyetje té hapura, dhe njé rast té studimit.

Literatura

Literatura bazé:

1. Dr. Nail Reshidi : Strategjite e Marketingut,
ligjerata té autorizuara, Prishtiné, 2007

Literatura shtesé:

2. Ali Jakupi : Bazat e Marketingut, 2004

3. Philip Kotler and Kevin keller : Marketing
Managment, 2006

4, Nail Reshidi — Bardhyl Ceku : Marketingu, 2006

5. Nexhmi Rexha, Nail Reshidi — Bazat e
Marketingut, 2000 Prishtiné

Plani i dizejnuar i mésimit:

Java Ligjerata qé do té zhvillohet
Java e paré: Definimi i konceptit té Marketingut

Literatura Dr. Ali Jakupi: Bazat e Marketingut

Dr. Nail Reshidi: Ligjerata té autorizuara

Java e dyté: Tregu dhe Segmentimi i Tregut

Literatura Dr. Nail Reshidi: Marketingu, 2006
Java e treté: Kérkimet e Tregut

Literatura: Dr. Nail Reshidi: Marketingu, 2006
Java e katért: Menaxhimi i Strategjive té Marketingut

Literatura: Dr. Nail Reshidi: Ligjerata té autorizuara
Java e pesté: Struktura dhe fazat e Menaxhimit té Stragjive sé

Marketingut

Literatura Dr. Nail Reshidi: Ligjerata té autorizuara
Java e gjashté: Politika e Produktit dhe zhvillimi i produkteve té reja

Literatura: Dr. Nail Reshidi: Ligjerata té autorizuara
Java e shtaté: Metodat e vendosjes s€ cmimit

Literatura: Dr. Nail Reshidi: Ligjerata té autorizuara

Java e teté:

Testi 1 dhe prezantimi i eseve

Java e nénté:

Politika e Distribucionit
Literatura Dr. Nail Reshidi: Ligjerata te autorizuara

Java e dhjeté:

Politika e Promocionit




Literatura: Dr. Nail Reshidi: Ligjerata té autorizuara

Java e njémbedhjeté:

Vlerwsimi i Efekteve té Reklames

Literatura: Dr. Nail Reshidi: Ligjerata té autorizuara
Java e dymbédhjeté: Mbrojtja e Pjeswmarrjes né Treg

Literatura: Dr. Nail Reshidi: Ligjerata té autorizuara
Java e trembédhjeté: Sjellja Konsumatore

Literatura: Dr. Ali Jakupi: Bazat e Marketingut
Java e katérmbédhjeté: | Natyra dhe pérdoruesit té e-marketingut dhe media

Literatura: Dr. Philip Kotler and Kevin keller :

Marketing Managment , 2006

Java e pesémbédhjeté:

Pregaditja per provim dhe prezantimi i eseve

Politikat akademike dhe rregullat e mirésjelljes:

Vijueshméria e rregullt, mbajtja e getésisé dhe angazhimi aktiv né dialog gjaté ligiératave dhe
ushtrimeve éshté e obligueshme.




