Té dhéna bazike té léndés

Njésia akademike:

Fakulteti i Arkitekturés, Dizajnit dhe Teknologjisé sé
Drurit

Titulli i 1éndés: Grafike reklamuese II
Niveli: Bachelor

Statusi léndés: Obligative

Viti i studimeve: 3

Numri i oréve né javé: 4

Vlera né kredi - ECTS: 5

Mésimédhénési i Iéndés: M. A. Florit Hoxha
Detajet kontaktuese: florit.hoxha@ushaf.net

Pérshkrimi i léndés

Né kété léndé trajtohen ményrat e dizajnimit té brendit
ne varési te veprimtarisé sé biznesit, do mésohet sit e
dizajnihet njé brend i njé restaurant, hoteli, produkte té
letrés, shitore me pakicé dhe shumicé, qytet, institucion
kulturor, television dhe né fund agjencion brending-u.

Qéllimet e Iéndés:

Qéllimi i léndés éshté qé studenti té mésoj pér kérkesat
dhe dizajnet grafike qé kané kompanité pér té krijuar
simbolet dhe material e tyre pér krijim te brendit ose
vazhdim té punés me brend.

Rezultatet e pritura té nxénies:

Pas pérfundimit té suksesshém té késajlénde
studenti do té jeté né gjendje té:

e Téinjoh parimet, mjetet dhe teknikat e realizimit
té dizajnit grafik pér brending-un e kompanisg,

e Té e analizoj kompanin dhe té dhénat shtesé né
ményré qé té krijoj brandin e pérshtatshém pér
te.

e Té kuptoj dhe te realizoj logo, Kkartvizita,
letterhead, dhe te tjera né aspenktin e brending-
ut.

e Té zbatojné parimet dhe teknika né dizajnimin e
brending-ut pér kompani.

Kontributi né ngarkesén e studentit

(gjé qé duhet té korrespondoj me rezultatet e té nxénit té studentit)

Aktiviteti Oré Dité/javé Gjithésej
Ligjérata 2 15 30
Ushtrime teorike/laboratorike 2 15 30
Puné praktike

Kontaktet me ’ 5 4
mésimdhénésin/ konsultimet

Ushtrime né teren




Kollokfiume,seminare
Detyra té shtépisé 3 15 45
Koha e studimit vetanak té
studentit (né biblioteké ose né 4 7 28
shtépi)
Pérgaditja pérfundimtare pér
provim
Koha e kaluar né vlerésim (teste,

. .o 2 1 2
kuiz, provim final)
Projektet, prezentimet, etj 2 6 12
Totali 151

Metodologjia e mésimédhénies:

Ligjérata, puné individuale, detyra, diskutime, puné né

grupe

Metodat e vlerésimit:

80% Punime Praktike
20% Prezantim

Literatura

Literatura bazé:

Brand Bible: The Complete Guide to Building,
Designing, and Sustaining Brands Flexibound -
February 1, 2012, by Debbie Millman

Plani i dizejnuar i mésimit:

Java Ligjerata qé do té zhvillohet
Java e pare: Si té emerojme (Brand) njé libér
Java e dyte: Si té emerojme (Brand) njé restaurant

Java e treté:

Si té emerojme (Brand) njé furré buke

Java e kateért:

Si té emerojme (Brand) njé produkt letre

Java e pesté:

Si té emerojme (Brand) njé hotel

Java e gjashte:

Si té emerojme (Brand) njé ushqim te paketuar

Java e shtate:

Si té emerojme (Brand) njé pije

Java e tete:

Pérséritje

Java e nénte:

Si té emerojme (Brand) njé dyqan

Java e dhjete:

Si té emerojme (Brand) njé qytet

Java e njémbedhjete:

Si té emerojme (Brand) njé institucion kulturor

Java e dymbédhjete:

Si té emerojme (Brand) njé shtypshkronje

Java e trembédhjeté:

Si té emerojme (Brand) njé program televiziv

Java e katérmbédhjeté:

Si té emerojme (Brand) njé agjenci

Java e pesémbédhjete:

Emerimi (Branding) I projektit final

Politikat akademike dhe rregullat e mirésjelljes:

Vijueshméria e rregqullt, mbajtja e qgetésisé dhe angazhimi aktiv né dialog gjaté ligjératave dhe

ushtrimeve éshté e obligueshme.




